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OKOBAROMETER 2018

Studienhintergrund:

Reprdsentative Telefonbefragung seit 2002

> Das Okobarometer ist eine in regelmiRigen Abstinden

vom Bundesministerium fiir Erndhrung und Land-

wirtschaft (BMEL) in Auftrag gegebene reprisentative

telefonische Umfrage. Die Befragung beschiftigt sich

mit dem Konsum von Biolebensmitteln unter Verbrau-

cherinnen und Verbrauchern.

- Fiir das ,Okobarometer 2018“ wurde infas mit der

Durchftihrung beauftragt. Die Erhebung fand von Ende
August bis Anfang Oktober 2018 statt. Insgesamt wur-

den 1.007 Interviews gefiihrt.

- Um den Biolebensmittelkonsum der deutschen
Bevolkerung zu untersuchen, werden bei jedem
Okobarometer feste Kernfragen gestellt. Hinzu
kommt bei jeder Erhebungswelle ein aktuelles
Schwerpunktthema.

Studiensteckbrief:

%

quantitatives Studiendesign

Methode:
quantitative Umfrage

Befragungsmethode:
telefonische Interviews
(CATI: Computer Assisted Telephone Interviews)

Feldzeit:
Ende August bis Anfang Oktober 2018

Zielgruppe:
Personen ab 14 Jahren

Fallzahl:
n =1.007 Interviews

Stichprobe:

Dual-Frame-Stichprobe: Integration von Festnetz- und
Mobilfunknummern (Verhaltnis 70:30). Die Stichprobe
ist reprasentativ fir die Bevolkerung in Deutschland ab
14 Jahren.

Zum festen Bestandteil jedes Okobarometers gehéren
Fragen zu der Haufigkeit des Biolebensmittelkonsums
sowie zu den préferierten Kauforten und der Produkt-
wahl. AuRerdem werden die Griinde fiir den Konsum
sowie die fiir Verbraucherinnen und Verbraucher wich-
tigen Kaufaspekte beleuchtet.

Schwerpunktthema der diesjahrigen Befragung war der
Biolebensmittelkonsum in Restaurants, Imbissen, Cafés
und Ahnlichem. Dabei geht es darum, ob Gerichte aus
Biolebensmitteln grundsatzlich oder unter bestimmten
Bedingungen bevorzugt werden und ob ein Aufpreis
akzeptabel ist.

Nicht Bestandteil der diesjahrigen Befragung waren
Kantinen und Mensen, da diese bereits Schwerpunkt
des Okobarometers 2017 waren.

Hinweis:
Die quantitativen Ergebnisse werden gewichtet
ausgewiesen.

Gewichtung:

NV 2R 22

Alter
Geschlecht
Bildung
Erwerbsstatus
HaushaltsgroRRe
Nielsengebiete

(entsprechend der bekannten Verteilungen in Deutschland)



Biolebensmittelkonsum
® Produkte und Einkaufsstdtten
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Einkaufshaufigkeit von Biolebensmitteln - aktuell und zukiinftig:
Mehr als drei Viertel der Befragten kaufen Bioprodukte.

aktuell zukiinftig

I
? Was schitzen Sie, wie
aufi ie derzeit
3 ausschlieRlich | 3 haufig kaufe:n Sie de
e Biolebensmittel ein?
Was schitzen Sie, wie hiufig
. werden Sie in Zukunft
* gelegentlich 8 e  Biolebensmittel einkaufen?

22

nie . 16

Angaben in Prozent; n = 1.007; an 100 fehlende Prozent: ,weif8 nicht“

Einkaufshaufigkeit von Biolebensmitteln nach Geschlecht:
Mehr Frauen als Mdnner kaufen regelmdfig Biolebensmittel.

mannlich weiblich - Inder Altersgruppe der 30- bis 39-Jdhrigen werden
Biolebensmittel am haufigsten konsumiert.

- Der regelméaRige Konsum von Biolebensmitteln ist
auch bildungsabhangig. 40 Prozent aller Personen
mit (Fach-)Hochschulreife kaufen ausschlieRlich oder

2 ausschlieRlich f 3 haufig Biolebensmittel, wahrend es bei Personen mit

Hauptschulabschluss nur 14 Prozent sind.
- Inlandlichen Gebieten werden insgesamt weniger
20 haufig - 30 Biolebensmittel eingekauft.
48 gelegentlich - 52 ? V\{as schitzen Sie, wie
° g-auf'g kaufen Sie derzeit
iolebensmitte| ein?
29 nie . 16
Angaben in Prozent; n = 1.007; an 100 fehlende Prozent: ,weif3 nicht“

Der Gesamtwert von 101 % ergibt sich aus Rundungen der einzelnen Betrdge.
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Haufigkeit des Erwerbs einzelner Biolebensmittel:
Eier sowie Gemiise und Obst sind die beliebtesten Bioprodukte.

? Wie hiufig erwerben Sie die
. folgenden Bioprodukte?

Biogier ..ooueiii i 2
Biogemiise und -obst ..o 1 E
Biomilchprodukte .........c.oooviiiiiiiin 3 n
Biokartoffeln .........cooooiiiiiii 2

Biofleisch oder -wurstwaren ....................... 4

Fisch aus 6kologischer Produktion .............

Biobrotwaren ...l 2 n

Trockenwaren (Nudeln, Mehl, Reis) B ausschlieplich
aus 6kologischer Produktion ................. 2 n o
W hdufig
alkoholfreie Getranke aus n gelegentlich
okologischer Produktion .................. )
I nie
L B kaufe ich generell nicht
BiostiRwaren ..........cccooeeeiieinnn.. R 7 50 Jeichg
. . Angaben in Prozent;
alkoholische Getréanke aus 13 - n=1.007:

okologischer Produktion ............ an 100 fehlende Prozent:

Lweif$ nicht“
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Genutzte Orte zum Kauf von Biolebensmitteln:
Bio wird am hdufigsten im Supermarkt gekauft.




Grinde fir den und
wichtige Aspekte bei dem
e Kaufvon Biolebensmitteln
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Griinde fiir den Kauf von Biolebensmitteln:
Artgerechte Tierhaltung und regionale Herkunft sind am wichtigsten.

artgerechte Tierhaltung ..........cooiiiiiiiiiii 95

regionale Herkunft/Unterstiitzung regionaler Betriebe ........ 93

moglichst geringe Schadstoffbelastung ..................c... 83

Beitrag zum effektiven Umweltschutz ......................oo... . 89

weniger Zusatz- und Verarbeitungshilfsstoffe .................. 88

Beitrag zur Unterstiitzung des 6kologischen Landbaus ........ 86

gesunde Erndhrung zur Starkung des Wohlbefindens .......... 86

Beitrag zur Erhaltung/Férderung der biologischen
Vielfalt/Biodiversitat ...........cccooiiiiiiiiieieiee e, 81

Sicherheit, gentechnikfreie Lebensmittel zu erhalten ........... 78

gleichzeitig/oft fair gehandelt .............coooviiiiiiiin. 70

Erreichbarkeit der Lebensmittel in den

gewohnten Einkaufsstatten ..., 69

Geschmack .o 67

Erndhrung fur Kinder bzw. bei Schwangerschaft.................. €0

Lebensmittelskandale.............cooiiiiii 55

Beratung durch Fachpersonal ...............cooooiii, 40

Angaben in Prozent;

n = 780; Befragte, die zumindest
gelegentlich Biolebensmittel kaufen;
Mehrfachnennungen méglich

Was sind dje Griinde, die Sje dazu
Vveranlassen, Bioprodukte zy kaufen?

10
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Wichtige Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln:
Pflanzenschutzmittelriicksténde sollen vermieden werden.

nden Aspekte sind fur

Welche der folge ebensmitteln

Sie beim Einkauf von Bi

e am wichtigsten?

. T 53
Vermeidung von Pflanzenschutzmittelriickstanden ............

Einhaltung von Sozialstandards und ein faires/

. . . 47
verlassliches Einkommen fiir den Erzeuger ............c..........
. . 47
positiver Beitrag zum Umweltschutz .............................. .
46

optimale Frische und Qualitdt der Produkte ......................

natlrlicher Geschmack ..., 43

personliche Bekanntheit des Erzeugers ............c......c..o... . 25

Warenzeichen der Oko-Anbauverbande ...........ccooveevueeii 24

Angaben in Prozent;

n = 780; Befragte, die zumindest
gelegentlich Biolebensmittel kaufen;
maximal drei Nennungen méglich
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Wichtige Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln:
Die Kaufmotivation unterscheidet sich je nach Konsumententyp.

? V.Velcl'ie der folgenden Aspekte
sind fiir Sie beim Einkauf von

®  Biolebensmitteln am wichtigsten?

Vermeidung von Pflanzenschutzmittelriickstanden ........
Einhaltung von Sozialstandards und ein

faires Einkommen fiir den Erzeuger .............cccoeeeeiennnn. .
positiver Beitrag zum Umweltschutz .......................... .
optimale Frische und Qualitat der Produkte .................
natirlicher Geschmack ...

personliche Bekanntheit des Erzeugers .............ccc.co......

Warenzeichen der Oko-Anbauverbande .......................

12

Uberzeugte/-r Bewusste/-r Zufillige/-r

Intensiv- Stamm- Gelegenheits-
konsument/ konsument/ konsument/
gesamt -in -in -in
(n=780) (n =145) (n=225) (n=376)

h 53 71 58 h 44

B+ DE I 48 N a1
N < 71 W 3s L RE

I24 I20 I24 I 27

n = 780; Befragte, die zumindest
gelegentlich Biolebensmittel kaufen;
maximal drei Nennungen méglich

An 780 fehlende Interviews in der Konsumententypologie: Befragte, die
zwar gelegentlich Biolebensmittel kaufen, die jedoch wegen ihrer weiteren
Prdferenzen als Nicht-Konsumenten zu betrachten sind. Aufgrund der
geringen Fallzahl werden diese nicht ausgewiesen.
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Ursache fiir das Interesse an Biolebensmitteln:
Eigeninitiative und Empfehlungen fiihren zu Interesse an Bioprodukten.

nteresse an

i Ihrl
Was hat bIStang = '\ W bestirkt?

Bioprodukten gewec

eigene Initiative oder arztliche Empfehlung........................

private Kontakte zu anderen Nutzern/Nutzerinnen
von Bioprodukten ............oooooiiiiiiii

Beratung und Werbung durch Bioldden oder
direkt vOm Erzeuger. ... ....oooviiii e

Neugier hinsichtlich eines verdnderten Sortiments
oder neuer Produkte im gewohnten Supermarkt.................

Beitrage in Horfunk und TV ...
Artikel in Tageszeitungen/Publikumspresse.......................
Artikel in Fachzeitschriften .............coooiiiiiiini .
Beratung und Werbung in Supermarkten/

Discountern/Drogerien ............uueeeriiiieeeeiiieeeeeiieeeeennnn

Werbung in TV, Radio, Printmedien oder Internet ...............

Angaben in Prozent;

n = 780; Befragte, die zumindest
gelegentlich Biolebensmittel kaufen;
nur Ja-Anteil dargestellt

13
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Ergebnistelegramm
Hdufigkeit des Biolebensmittelerwerbs
nimmt leicht zu.

Biolebensmittelerwerb

-> Mehr als ein Viertel der Befragten kauft regelmaRig - Artgerechte Tierhaltung und die Regionalitat sind die
Biolebensmittel. Damit ist die Haufigkeit des Bio- wichtigsten Griinde fiir den Kauf von Biolebensmitteln.
lebensmittelerwerbs leicht gestiegen. Die Beratung durch Fachpersonal ist beim Bio-Kauf

weniger ausschlaggebend. Wichtige Aspekte beim Kauf

- Im Bereich der Bioprodukte ist die Nachfrage nach sind wiederum die Vermeidung von Pflanzenschutzmit-
Eiern sowie Obst und Gemdiise grof3, aber nach SuRk- telriickstanden sowie die Einhaltung von Sozialstan-
waren und (alkoholischen) Getranken sehr gering. dards, Umweltschutz und die optimale Frische. Auch
Gekauft werden die Bioprodukte bevorzugt im Super- Warenzeichen von Okoverbinden auf Bioprodukten
markt. Aber auch der Einkauf auf Wochenmaérken, in werden fir Biolebensmittelkduferinnen und -kaufer
Backereien und beim Metzger wird immer beliebter, zunehmend wichtiger.
wahrend die Anteile der Discounter stagnieren. Der
Kauf von Bioprodukten (iber das Internet ist bislang - Insbesondere eigene Initiative und private Kontakte zu
wenig verbreitet, hat sich jedoch im Vergleich zu 2017 anderen Nutzerinnen und Nutzern von Bioprodukten
verdoppelt. sind Griinde fiir das Interesse an Biolebensmitteln.

15
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Vergleich zum Okobarometer 2017
Der Konsum steigt leicht an, Zusatzstoffe stehen

weniger im Fokus.

- Haufigkeit des Biolebensmittelerwerbs insgesamt:
Die generelle Haufigkeit des Biolebensmittelkonsums
ist leicht gestiegen. Im Jahr 2018 haben mehr Befragte
angegeben, heute sowie in Zukunft haufig Bioprodukte
zu kaufen.

- Haufigkeit des Erwerbs bestimmter Biolebensmittel:
Das Einkaufsverhalten hat sich seit 2017 kaum veran-
dert. Die groRten Verdnderungen gibt es beim Kauf
von Biogemdise und -obst. Hier steigt der Anteil der
Befragten, die ,ausschlieflich“ oder ,hdufig” Biogemdise
und -obst kaufen, um 11 Prozentpunkte.

- Griinde und Aspekte beim Biolebensmittelkauf:
2018 stehen dhnliche Kaufgriinde im Fokus wie 2017.
Die artgerechte Tierhaltung bleibt auch weiterhin der
wichtigste Grund fir den Kauf von Biolebensmitteln.
Insgesamt sind die Prozentwerte bei fast allen Griinden
leicht gestiegen. Insbesondere die regionale Herkunft
und Unterstiltzung regionaler Betriebe hat an Be-
deutung gewonnen und liegt 2018 an zweiter Stelle.
Wihrenddessen ist die Vermeidung von Zusatz- und
Verarbeitungshilfsstoffen von der zweiten auf die flinfte
Stelle gerutscht.

- Einkaufsortpriferenz:
Die Einkaufsorte fiir Bioprodukte haben sich nur leicht
verandert. Die gréfSten Zuwachse verzeichnen Super-
markte, Backer und Wochenmarkte. Auch das Internet
hat um 3 Prozentpunkte im Vergleich zu 2017 zuge-
nommen, liegt jedoch immer noch auf sehr geringem
Niveau. Das Reformhaus hingegen hat um 7 Prozent-
punkte abgenommen.

- Griinde fiir das Interesse an Biolebensmitteln:
Auch 2018 sind private Kontakte sowie die eigene
Initiative ausschlaggebend fir das Interesse an Biole-
bensmitteln. Sowohl die Beratung und Werbung durch
Bioldden oder den Erzeuger sowie sonstige Werbung
spielen eine zunehmend geringere Rolle.

16
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Konsumententypologie Biolebensmittel:
vier Nutzertypen

IR Nicht-Konsument/-in:

- kein oder sehr geringer Biokonsum
- normale oder keine besonders préferierten Einkaufsstétten
- keine explizite Motivation fir den Kauf von Bioprodukten

. Zufillige/-r Gelegenheitskonsument/-in:

- unregelmaRiger, geringer Konsum
- eher normale Einkaufsstattenpraferenz
- keine bestimmten Aspekte beim Kauf

Bewusste/-r Stammkonsument/-in:

- regelmaRiger Konsum
- differenzierte Einkaufsstattenpraferenz
- Fokus vermehrt auf eigenem Nutzen

OO T R UOPPPRRPPPRRRN Uberzeugte/-r Intensivkonsument/-in:

- haufiger bis ausschlieRlicher Konsum
- spezielle Einkaufsstéttenpraferenz
- Umwelt- und regionale Aspekte stehen im Vordergrund

Bei der Konsumententypologie wird Angaben in Prozent;
zwischen vier Nutzertypen unter- n=1.007

schieden. Dabei fliefSen die Variablen

,Hdufigkeit des Biolebensmittelkon-

sums“(Frage 1), die ,Kaufortprdfe-

renz“(Frage 4) und die ,,Kaufmotive“

(Frage 5) in die Segmentierung ein.

Die Bildung der Variablen wird auf

der ndchsten Seite néher beschrieben.

18
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Bildung der Konsumententypologie:

drei Variablen

Die vier Nutzertypen werden anhand von drei Variablen gebildet:

1. Biolebensmittelkonsum

2. Kaufortpriferenz

3. Kaufmotive

ausschlieRlich
haufig

selten

nie

speziell (z. B. direkt beim Erzeuger)
Mischform (zwischen speziell und normal)

normal (z. B. Supermarkt)

keine Praferenz

Umweltbewusstsein
regionales Bewusstsein

eigener Nutzen (z. B. bessere
Qualitit/besserer Geschmack)

unbestimmte Motivation

Die Konsumententypologie ergibt sich aus der jeweiligen Kombination dieser Aspekte:

haufiger Biolebensmittelkonsum

Kaufortpraferenz

Kaufmotive
Umwelt- regionales eigener unbestimmte
bewusstsein ~ Bewusstsein Nutzen Motivation
speziell
Mischform
normal
keine

zufdllige/-r Gelegenheitskonsument/-in

bewusste/-r Stammkonsument/-in

liberzeugte/-r Intensivkonsument/-in

19
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Konsumententypologie Biolebensmittel:
Frauen und Besserverdienende konsumieren tendenziell mehr

Gesamt : Geschlecht : Haushaltsnettoeinkommen (in Euro)
mannlich  weiblich unter  1.000 2.000 3.000 4.000
: 1.000 bis bis bis und

1.999 2.999 3.999 mehr

2
10
:

14 29

: 10
22 21

25

L o oo

B iberzeugte/-r Intensivkonsument/-in
B bewusste/-r Stammkonsument/-in
zufillige/-r Gelegenheitskonsument/-in

B Nicht-Konsument/-in

Angaben in Prozent;
n=1.007

20



Schwerpunktthema 2018

Essen aufser Haus - Bio in Restaurants,
@® Imbissen, Cafés oder Ahnlichem
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Haufigkeit von Essen auller Haus:
Mdnner und Stadtbewohner/-innen gehen hdufiger aufSer Haus essen.

Geschlecht
mannlich 15 18 19 7 5 12
weiblich 7 16 17 12 7 8

Stadt-Land-Gliederung

dicht bevélkerte

Gebiete (GroRstadte) L 19 19 7 4 8

mittelstark bevolkerte
Gebiete (stiadtische Gebiete)

schwach bevélkerte Gebiete
(landlicher Raum) 2 e = m

M mehr als einmal pro Woche

B etwa einmal pro Woche
B zwei- bis dreimal im Monat
— etwa einmal im Monat
. . [ etwa einmal im Quartal
Wie hiufig essen Sie aufer Haus,

z Beisniel in o [l etwa ein- bis zweimal im Jahr
um Beispiel in einem Restaurant
$

g z2 = N Il seltener
® ,Iwmblss, Café, Bistro, einer Backerei,
etzgerei oder Ahnlichem? Angaben in Prozent;
. L ) n=1.007;
x;crf;;g;:;znt sind Kantinen oder Mensen. (Anm: Diese an 100 fehlende Prozent: ,weif3

erpunktthema des Okobarometers 2017). nicht“ oder ,Ich esse (fast) nie aufler
Haus in einem Restaurant oder
Imbiss.”

22
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Haufigste Verzehrstatten in der Freizeit:
Im auferberuflichen Kontext sind Restaurants am beliebtesten.

gesamt Lehrling, erwerbs- nicht Renter/-in,
(n=827) Schiiler/-in, tétig berufstitig  Pensionar/-in
Student/-in

Restaurants ..........cocoiiiiiiii h 70 h 52 69 h 51 ‘ p

Schnellimbisse oder

Fast-Food-Restaurants. ..............cccoviieiniinn.. I 8 I 19 7 I 25

Backereien oder Metzgereien . .................c.o..e. I 3 I 14 10 I 10

Cafésund Bistros ..........cccooeiiiiiiiiiiiiiiieen, I 1 I 14 I 12 I 14

Ich esse (fast) nie auBer Haus in 2

einem Restaurant oder Imbiss. «.oovieiiiiiiiins

Angaben in Prozent;

n = 827; Befragte, die zumindest einmal im Quartal
aufer Haus essen;

an 100 fehlende Prozent: ,weif3 nicht“

Rentnerinnen und Rentner essen im
Vergleich zu Auszubildenden und
Berufstatigen seltener auRer Haus.
Wo essen Sie auBer Haus Dann priferieren sie - mehr als andere
7 am héufigsten? Bevolkerungsgruppen - Restaurants.

Wieder ohne Kantinen oder Mensen.
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Bevorzugung von Biogerichten:
In Bdickereien und Metzgereien wird am hdéufigsten Wert auf Bio gelegt.

Ja, Ja, bei Gerichten Das kommt/ Nein, Nein, ich lehne
bewusst mit bestimmten kdme auf den keine bewusste Bio grund-
Lebensmitteln Preis an Bevorzugung satzlich ab.

Restaurants

im Imbiss

in der Backerei, e e
Metzgerei

in Cafés und Bistros

Angaben in Prozent;

Dargestellt sind jeweils alle Befragten, die angeben, die ent-
sprechende Verzehrstdtte nicht grundsdtzlich abzulehnen

(n = 996 bei Restaurant,

n =836 bei Imbiss,

n = 946 bei Bdckerei, Metzgerei,

n = 919 bei Café/Bistro).

Wiirden Sie beim Essen.auﬂerzl-:::!uesr
Gerichte bevorzugen, die .ginln
teilweise mit Biolebensm|t e

[ hergestellt werden?

24
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Bevorzugung von Biogerichten trotz héherer Preise I:
Frauen nehmen hohen Preis bei Biogerichten héufiger in Kauf.

Ja, wiirde Ja, bei Ge- Das kdme Nein, Nein,
ich bewusst richten mit  auf den nicht Ablehnung
bevorzugen bestimmten Preis an bevorzugen

Lebens-

mitteln

Gesamt (n =1.007)

Geschlecht

maéannlich

weiblich

Bildungsabschluss

Schiiler/-in in allgemeinbildender Schule . 22 I 14 35 . 31 1
Haupt-/Volksschulabschluss

oder kein Abschluss - 37 . 25 25 . 23 I 10
Mittlere Reife B s 15 W2 |s
(Fach-)Hochschulreife @ F 30 22 F 19 1

Angaben in Prozent;
n=1.007;
Mehrfachnennungen méglich

e

Wiirden Sie Biogerichte in ginem .
Restaurant, Imbiss, Café, glstr.o, einer
Backerei, Metzgerei oder ,.Ahnhchem
bevorzugen, auch wenn diese teurer

o als andere Gerichte sind?

e

25
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Bevorzugung von Biogerichten trotz héherer Preise II:
Bevorzugung von Biogerichten ist abhdngig vom Einkommen.

Ja, wiirde Ja, bei Das kame Nein, Nein,
ich bewusst Gerichten auf den nicht Ablehnung
bevorzugen mit be- Preis an bevorzugen

stimmten

Lebens-

mitteln

Gesamt (n =1.007) - 38 - 28 22 . 22 I 5

Haushaltsnettoeinkommen
(in Euro)

unter 1.000 . 25 . 29 30 I 14 I 10
1.000 bis 1.999 - 33 . 25 20 . 25 7

2.000 bis 2.999 <@ K 2 | s 5
3.000 bis 3.999 <@ W s 14 I 18 1

4.000 und mehr - 37 . 31 18 . 21 3

Angaben in Prozent;
n=1.007;
Mehrfachnennungen méglich

n einem Restaurant,

. piggerichte .
Wiirden Sie ,B'o.g iner Backerel,
? Imbiss, Café, Bistros o em bevorzugeh, auch

Metzgerei oder Ahnlich dere Gerichte sind?

wenn diese teurer als an
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Ergebnistelegramm Bioessen in Restaurants,
Imbissen und Cafés:

Mehr als ein Drittel der Befragten zeigt sich
gegentiber Biogerichten aufier Haus aufgeschlossen
und ist bereit, daftir auch hohere Preise zu zahlen.

- Etwa 3 von 10 Befragten gehen mindestens einmal pro - Nutzerinnen und Nutzer von Imbissen zeigen das

Woche auller Haus essen - darunter Manner und Be-
wohnerinnen und Bewohner dicht besiedelter Gebiete
haufiger als ihre entsprechenden Pendants. Mensen
und Kantinen wurden hierbei nicht berticksichtigt.

Restaurants werden von allen Bevolkerungsgruppen
hadufiger préferiert als die anderen in die Umfrage ein-
bezogenen Verzehrstatten. Insbesondere Rentnerinnen
und Rentner essen — wenn auswarts - fast ausschliel3-
lich in Restaurants. Nicht-Berufstatige und Studierende
nutzen vergleichsweise hdufig Schnellimbisse oder
Fast-Food-Restaurants.

Gerichte aus Biolebensmitteln werden je nach Ver-
zehrstatte unterschiedlich bewertet. In Backereien und
Metzgereien wiirde knapp die Halfte der Befragten sol-
che Biogerichte bewusst bevorzugen, in Cafés/Bistros
oder Restaurants wiirden dies noch je ein gutes Drittel
tun, in Imbissen nur noch 30 Prozent.

geringste Interesse an Biogerichten und lehnen dieses
auch am haufigsten ab.

Je nach genutzter Verzehrstdtte machen zwischen 16
und 22 Prozent der Befragten eine Praferenz von Bioge-
richten vom Preis abhéngig.

38 Prozent der Befragten geben an, Biogerichte in
Restaurants, Imbissen, Cafés und Ahnlichem auch dann
bewusst zu bevorzugen, wenn diese teurer sind als an-
dere Gerichte. Diese Ansicht wird haufiger von Frauen
geduRert und nimmt mit héherer Bildung und steigen-
dem Einkommen tendenziell zu.
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