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Die Oko-Modellregionen leben von innovativen Ideen

?’ E und engagierten Menschen vor Ort: Denn motivierte
el Akteur:innen, die in der Erzeugung, Verarbeitung und
- o Vermarktung tatig sind, kdnnen Vieles bewirken,

. f.,'; das der Umwelt und den Menschen zugute kommt.
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SchlieBen Sie sich dem Netzwerk in [hrer
Oko-Modellregionen an und tragen Sie zu einer
nachhaltigen Versorgung mit bio-regionalen
Lebensmitteln bei!

SIE WOLLEN SICH EINBRINGEN?
STARK! GEMEINSAM ANPACKEN ...

GEMEINSAM KONNEN WIR:
die Landwirt:innen unterstiitzen,

In NRW bilden ausgewahlte Kreise mit kommunalen
Partnern die Oko-Modellregionen. Diese stirken den
Okolandbau entlang der gesamten Wertschopfungs-
kette. Um die lokal vorhandenen Ressourcen zu
erschlieBen und bestmdéglich zu nutzen, werden
individuelle Projekte und Themenschwerpunkte
gesetzt.

In den Regionen begleiten Regional-
manager:innen bei der Umsetzung
von Projekten, vernetzen
Akteur:innen und informieren

Uber Initiativen und Projekte.

Hierdurch wird die Entwicklung von regionalen Bio-Wert-

schopfungsketten sowie neuer Absatzmarkte flr den
Okolandbau unterstiitzt. Damit leisten die Oko-Modell-
regionen einen wichtigen Beitrag zur NRW-Nachhaltig-
keitsstrategie: 20 % Oko-Flache bis 2030!

In den Oko-Modellregionen gibt es verschiedene
Projektschwerpunkte. Ziel ist es, motivierte Menschen
zu vernetzen, um bio-regionale Wertschopfungsketten
aufzubauen und zu starken.

AUFBAU VON ERZEUGERGEMEINSCHAFTEN
... damit der Zugang zum Markt leichter gelingt.

KOOPERATIONEN UND NETZWERKBILDUNG

...um gemeinsam das Ziel eines gefragten Okolandbaus
zu verfolgen.

ETABLIERUNG VON REGIONALMARKEN, DIREKTVER-

MARKTUNG UND REGIONALEN SPEZIALITATEN

..um den Mehrwert der regionalen Bio-Produkte
zu kommunizieren.

MEHR EINSATZ VON BIO-LEBENSMITTELN INDER
AUSSER-HAUS-VERPFLEGUNG

... fir neue Absatzmarkte fiir regionale Bio-Lebensmittel.

KOOPERATION VON TOURISMUS UND OKOLANDBAU

... um regionales Infotainment fiir Tourist:innen anzubieten.

STARKUNG VON BEWUSSTSEIN

... um die Wertschatzung fiir nachhaltige Erndhrung
in der Gesellschaft zu starken.

die Verarbeitung verbessern,
die Vermarktung starken.

Kontaktdaten finden Sie
auf der Riickseite dieses Flyers.

Weitere Informationen
finden Sie hier:

www.omr.de
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